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gaat het platform echt los, maar let
wei: u komt aileen op uitnodiging"
binnen. (WvE)

Een enkele keer word je door je eigen moeder
geattendeerd op een 'wei heel frappante'
marketingactie. Zoals deze. 'Maar mam, wat
is hier zo bijzonder aan?"Kijk dan toch, op
het balkon!' Speur speur. Normaal staan daar
Lully, Mahler en Chopin, maar verhip ... nu haar
naam! Perfect gekromd. Binnenin nog de link
naar een persoonlijke website. Zo maak je
inderdaad nieuwe vrienden, Concertgebouw!.
(PvWK)

Omdat de bok (oorspronkelijk Bock, want Duits)
weer in de maand zit: bitte, de Hooghe van
Bavaria. Slechts een van de ruim tachtig soorten
in Nederland. Op goede gesprekken bij het don­
kere herfstbier. (WvE)

*
Tweejaar geleden wonnen
Jonna van den Dungen en Mir­

jam van Leeuwen Dragon's Den en
met hulp van aandeelhouder Anne­
marie van Gaal en LBi Lost Boys is
hun concept, Hotel Maxclusive, nu
voorzichtig gelanceerd. De online
community voor de rijken biedt vier
lifestyle professionals die aan de
slag gaan om persoonlijk de exclu­
sieve producten en diensten in het
leven van de leden te regelen. Part­
ners van het hotel zijn de Porsches,
Cartiers, Moet & Chandons en Her­
mitages van deze wereld. Begin 2011

Community vuur
de rijken


